. RCIStOI:
instituutti

ETAKOULUTUS

Kiinteistonvalittajan digimarkkinointi

ETAOPISKELU (i KOULUTUKSEN KESTO 3 KK

Kiinteistonvalittajille suunniteltu digimarkkinoinnin koulutus perehdyttaa limoittaudu

. . . .. . . . . .. . . Alkaa viimeistaan
sinut tarkeimpiin sosiaalisen median ja digitaalisen markkinoinnin

tyokaluihin. Opit valitsemaan niista sopivimmat myynnin edistamiseksi ja
asiantuntijabrandisi rakentamiseksi. Saat viesteihisi uskottavuutta ja opit (@) ETAKOULUTUS ~ KEVAT 2025  4.4.2024

mittaamaan viestintasi tehokkuutta.

Hinta € 990 +alv24,%

Lisatietoa koulutuksesta Lataa esite (PDF)

Digitaalinen markkinointi ja sosiaalinen media kuuluvat jokaisen modernin valittajan
tyokalupakkiin! Asiakkaiden ostokayttaytyminen on muuttunut, ja vaihtoehtoja vertaillaan
verkossa yha enemman. Ensivaikutelma valittajasta syntyy yha useammin verkossa ja Laajuus
sosiaalisessa mediassa.

Koulutus kestaa 3 kk. Siihen sisaltyy 3

Koulutuksella valjastat digitaalisen markkinoinnin ja sosiaalisen median tyokalut tukemaan etakoulutuspaivas sekd 2-4 h itsensists
valittajan tyotasi ja luot vakuuttavuutta omalle asiantuntijabrandillesi verkossa. Laadit verkko-opiskelua viikossa.

koulutuksen aikana digitaalisen markkinointiviestintasuunnitelman joko itsellesi tai

organisaatiollesi. Saat nakemysta yrityksen markkinoinnin kehittdmiseen ja osaat

hyddyntaa yrityksen olemassa olevaa markkinointi- ja/tai brandistrategiaa.

Koulutus sopii kiinteistonvalittajille ja muille asiantuntijamyyjille. Koulutus alkaa orientoivilla
verkko-opinnoilla jo ennen ensimmaista koulutuspaivaa.


https://www.rastorinst.fi/print_pdf/4577?sijainti=verkko&paiva=18.4.2024

4+ KOULUTUKSEN SISALTO

Koulutuksen sisalto

Ennakkotehtava verkossa
Ennakkotehtavassa orientoidut koulutuspaivien aiheisiin.

1. etakoulutuspaiva
Digitaalisen markkinoinnin ja sosiaalisen median keinot ja kanavat ammattilaisille

o Asiantuntijan keskeisimmat somekanavat kotimaassa (FB, |G, LinkedIn, Twitter)
« Erilaisten kanavien erilaiset mahdollisuudet valittajatyossa

o Asiantuntijaprofiilien perustaminen keskeisimpiin kanaviin

« Miten seuraat ja osallistut keskusteluun avainteemoistasi eri kanavissa

2. etakoulutuspaiva
Mittaaminen ja metriikat - miten mittaat vaikuttavuuttasi verkossa?

o Sosiaalisen median aktiivisuuden mittaaminen verrattuna omaan alaan

o Erilaisten viestintaformaattien teho ja mittaaminen - mika on hyva suhdeluku?

e Oman alan ja toimenkuvan keskeisimpien aihetunnisteiden tunnistaminen ja seuraaminen
« Miten mitata markkinointitoimenpiteita ja linkkaat tekemisen liiketoimintaan?

« Miten muodostaa viestinnallinen rutiini omien tavoitteiden perusteella?

3. etakoulutuspaiva
Brandilahtoisen viestinnan seuraaminen ja suunnittelu

o Brandikokemukseen syntymiseen vaikuttavat elementit

o Erilaiset brandimetriikat ja niiden seuraaminen osana omaa tyota

« TyOnantajan brandin positiointi ja uniikit erottautumistekijat

o Henkilobrandi ja asiantuntijabrandi osana brandiviestintaa

e Omien avainaiheiden ja halutun ammatillisen assosiaation tyokalupakki

Etdopiskelujaksolla teet konkreettisen harjoituksen, jossa pohdit koulutuspaivien teemoja omassa tyossasi.
Tavoitteena on edistaa digitaalisen markkinoinnin osaamista omassa organisaatiossasi tai henkilokohtaisessa
asiantuntijabrandissasi. Verkko-opiskelujakson tehtavassa laadit digitaalisen markkinoinnin
kehittamissuunnitelman ja viet sen kaytantoon.

Saat henkilokohtaista sparrausta tehtavaasi (1h) ja palautteen.

KOULUTTAJAT

Kouluttajat

Antti Leino, markkinointiarkkitehti, yritysvalmentaja, digistrategi

Antti hyodyntaa yli 25 vuoden kokemusta erilaisia digitaalisen markkinoinnin tehtavista kouluttaessaan Rastor-
instutuutissa. Hanen erikoisalojaan ovat digitalisen mainonnan alustat, hakukonenakyvyys ja sosiaalisen median
hyodyntaminen.

linkedin.com/in/anttileino/

£

Sani Leino, Social Selling -valmentaja, Social Company Oy

Sani on tunnealykkaan myyntityon ja sosiaalisen myyntityon valmentaja, joka tunnetaan energisista ja
mukaansatempaavista myyntivalmennuksista ja myynnin motivaatiopuheista. Han valmentaa ja konsultoi
modernin myynnin, sosiaalisen median ja asiakaskokemuksen saralla. Sani on listattu maailman sadan
vaikutusvaltaisimman Social Selling vaikuttajan joukkoon.

linkedin.com/in/sanileino/

+ MAKSU JA EHDOT


https://www.linkedin.com/in/anttileino/

Maksu ja ehdot

Opiskelumaksu maksetaan verkkomaksuna ilmoittautumisen yhteydessa tai laskutetaan ennen koulutuksen
alkua yhdessa erassa. Jos olet hankkinut rahoituksen Rastor-instituutin www-sivulla osoitetun rahoitusyhtion
kautta, lahetamme laskun rahoitusyhtiolle.

Osallistumisen voi perua ilman peruutuskuluja viimeistaan 14 vrk ennen koulutuksen alkua. Alle 14 vrk ennen
koulutuksen alkua tehdyista peruutuksista perimme 50 % koulutuksen hinnasta. Jos osallistumista ei ole
peruttu ennen koulutuksen alkua, perimme 100 % koulutuksen hinnasta.

Kaipaatko lisdtietoa? Ota yhteyttd, autamme mielellamme

Tarja Hillman

tarjoomapaallikko
tarja.hillman@rastorinst.fi
040 626 4,214
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